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Metodologia de la investigacion

Ficha Técnica

Universo: Hombres y Mujeres, mayores de18 anos, residentes de la Republica de Panama.
Ambito: Nacional (Areas urbanas y rurales). Se excluye Darién y Comarcas.
Técnica de estudio:  Entrevista personal en hogares.
Tamano Muestral: 1217 entrevistas.
Tipo de muestreo:  Muestreo polietapico.
Primera etapa: Distribucion de la muestra total segun el peso poblacional por provincia,
area rural/urbana y corregimiento.
Segunda etapa: Seleccion aleatoria de cuadras, con inicio aleatorio y seleccion sistematica de hogares.
Se entrevistara dentro de cada hogar a una persona seleccionada aleatoriamente.
Error Muestral: +2.9 % con un nivel de confianza del 95%

Trabajo de Campo: Del viernes 30 de Enero al domingo 1 de Febrero de 2009

-~

Distribuciéon de la Muestra

SEXO EDAD OCUPACION
HOMBRE — 50.8 18 A 29 ANOS _ 332 TRABAJO FUIO 38.0
30 A 39 ANOS i 195 TRABAJO EVENTUAL
) ESTA JUBILADO
MUJER 49.2 40 A 49 ANOS i 186
ES ESTUDIANTE
>0 ANOS O MAS ﬁ 28.7 NO TIENE TRABAJO
AMA DE CASA
INGRESOS PROVINCIA ESCOLARIDAD
MENOS DE 400 — 49.2 PANAMA I 512 SIN EDUCACION
cHiriQul [l 137 PRIMARIA INCOMPLETA
VERAGUAS [l 8.1 PRIMARIA COMPLETA
400 A 999 E 307
cocLe | 76 SECUNDARIA INCOMPLETA
colon | 76 SECUNDARIA COMPLETA
1000 O MAS E 20.1 HERRERA i 4.5 UNIVERSIDAD INCOMPLETA
LOSSANTOS | 3.8 UNIVERSIDAD COMPLETA
MAESTRIA / _
BOCASDELTORO [ 3.6 pocTorADO [ 2.1
NS/NR | 03

Unidad: Porcentajes

Base: Total (n=1217) Proporcién de Muestra Urbana/Rural: 68.6% urbana /31.4 % rural
Error Muestral: + 29%
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Campanas Politicas

Problema mas grave del pais

60 —
51.4
50 -
43.1

40 -

35.3 m Dic-08 E ne-09 m Feb-09
30 + 26.2

22.3
18.8
20 -
14.9 137
10.7
10 8.0 9.0 88
68 .
2729 2.7 2.7 . 3.7
a r1.6 25 2423, 3 l - 0.70.2
O T T T T T T T T I
INSEGURIDAD COSTO DE VIDA DESEMPLEO  VIOLENCIA  TRANSPORTE CORRUPCION EDUCACION OTROS NS /NR

JUVENIL PUBLICO ENGENERAL
Unidad: Porcentajes
Base: Total muestra: Diciembre 2008

;Cudl considera usted es el problema mas grave que enfrenta el pais en este afo
‘ (n=1200); Enero 2009 (n=1243);

Febrero 2009 (n=1217). 20097

Error Muestral: + 2.9%

Problema mas grave del pais

60 — 57.1 .,
- Por Region -
50 46.7
= PANAMAY COLON PROVINCIAS CENTRALES = CHIRIQUIY BOCAS DEL TORO
40 38.4
31.3
30 4
19.9
20
147 15.1 14.7
10.1
10 7.7 7.6
6.5 55
3.8 24 4.1 3133
1.4 0.9 1.3 : 1.31.41.4 - 010.3
0 T T T T T T T T T
INSEGURIDAD COSTO DE VIDA DESEMPLEO VIOLENCIA TRANSPORTE CORRUPCION EDUCACION OTROS NS/NR
JUVENIL PUBLICO EN GENERAL

Unidad: Porcentajes

Base: Total muestra

Panamdy Coldn (n=715) EM: £3.7%
Provincias Centrales (n=291) EM: £ 5.9%
Chiriquiy Bocas del Toro (n=211) EM: +6.9%

{Cudl considera usted es el problema mas grave que enfrenta el pais en este afno 2009?
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Desde el mes de

noviembre venia
advirtiendo en distintas
publicaciones y

entrevistas sobre la
posibilidad que esta
campaha quedara
polarizada desde los
meses de diciembre y enero. Para aquellos
dias decia que era algo inusual, toda vez
gue en nuestro pais las campanas quedan
polarizadas a mediados de marzo, cuando
faltan unos 45 dias. Sin embargo, los
resultados de las encuestas de Dichter &
Neira, asi como de las otras casas
encuestadoras me daban la confianza para
atreverme a hacer tal aseveracion.

Ahora, cuando apenas comienza el mes de
febrero, a unos 90 dias de las elecciones la
situaciéon se torna, segun los resultados
aqui publicados, dramatica tanto para el
que va de primero como para quien le
sigue. Dando por hecho, claro esta, de que
la polarizacién indiscutiblemente esta
planteada; tan es asi que el aspirante del
Partido Panamenista, Juan Carlos Varela,
tuvo que resignarse a declinar y
conformarse con ir de Vice de Ricardo
Martinelli, produciendo asi otro evento
politico nunca antes visto en la historia
reciente de ese partido, como lo es ir de
segundo de otro mas nuevo y con menos
adherentes.

Sin embargo, habria que decir aqui, luego
de conocidos y analizados estos
resultados hoy publicados, que si las
intenciones de voto se mantienen asi, a
quienes nos gusta darle seguimiento a la
politica electoral de nuestro pais,
tendremos que comenzar a analizar los
posibles resultados de las elecciones en el
nivel de diputados, alcaldes 'y
representantes de corregimiento.

Para que lo anterior no ocurra Balbina
Herrera y su partido PRD tendrdn que
recurrir ya no a un golpe de timén a su

Campanas Politicas

A 90 dias de las elecciones

campafa, quien sabe si a cambiar de
barco y no de timon. Y es que la situacion
de la candidata Herrera no es cosa facil
para sus estrategas. No puede golpear
mucho a su adversario, porque la acusan
de violenta; no puede explotar sus raices
populares con la fuerza deseada, porque la
tachan de fomentar la lucha de clases; no
puede poner distancia del gobierno de
Martin Torrijos, porque ademas de haber
sido parte del mismo le quitarian, para lo
que sirva, el apoyo. Todo esto sin
mencionar el dafo terrible que hacen
estos resultados para captar fondos para la
campana.

En adicién, tiene un serio problema con el
factor tiempo. No puede quemar todos los
cartuchos comenzando febrero porque en
dos o tres semanas estan los carnavales,
pero para cuando esas fiestas terminen le
quedara poco mas de 60 dias para, a paso
veloz, recortarle el terreno perdido con un
discurso claro y preciso y quien sabe si con
la audacia de hacer y decir lo menos
imaginado e inédito en una campana,
para asi lograr captar la atencién del otro
sector del electorado que no es PRD, ni de
los partidos que le acompanan.

Para Ricardo Martinelli no es que los
resultados finales ya estén dados. Si bien
es cierto estd en una posicibn muy
comoda en estos momentos, no es menos
cierto que sostener una estrategia y accion
politica para mantener el primer lugar en
las preferencias no es facil. Aunque sin
duda, es mucho mas cémodo mirar para
abajo que para arriba y en este caso quien
mira para abajo es justamente Martinelli.

Ahora vendran etapas cruciales dentro de
la campana del lider de Cambio
Democratico, tales como: si asistird o no a
los debates, si hablard o no de las
propuestas de cambio que pretende
impulsar, si gana; o por el contrario si
seguird, como hasta ahora, haciendo giras

Por: Edwin E. Cabrera U.

y limitdndose a ser muy superficial en las
propuesta que dice tener y asi descansar
solo en su estrategia publicitaria.

Hasta antes de la alianza con el Partido
Panamenista, lo que se percibia era que el
voto de Martinelli era casi silvestre; daba la
impresion que era un elector que el 3 de
mayo iba a concurrir a las urnas por sus
propios piesy sin depender de las famosas
maquinarias de organizacion que montan
los partidos grandes para las elecciones.
Eso ahora serd dificil de medir, toda vez
que la llegada del panamefismo aportara
la organizacién que no tiene ni Cambio
Democratico, ni Unién Patridtica y menos
aun el Molirena. Aunque segun las mismas
encuestas, hasta antes del anuncio,
parecia no estar necesitando al partido de
Arnulfo Arias.

Ahora bien, una vez conocidos los
resultados de esta encuesta mi
preocupacién sigue teniendo vigencia. La
mayoria de los andlisis y calculos
politico-electorales siguen girando en
torno a los resultados del 3 de mayo, pero
escucho a pocas personas preocupadas
por lo que pasard el 2 de julio, dia después
de la toma de posesion de quien gane las
elecciones. El sistema de pesos vy
contrapesos que nos describe la
Constitucién podria entrar en una posible
crisis en virtud de dos situaciones, a saber:
la calidad de los nuevos diputados y cémo
y quiénes conformaran las dos mayorias
en la Asamblea (la que se requiere para
aprobar leyes y la calificada que sirve para
juzgar a un Presidente de la Republica o a
cualquiera de los magistrados de la Corte
Suprema de Justicia).

Con lo anterior en mente, serd interesante
saber cuanto peso o proyeccion tendrd la
papeleta presidencial en los resultados
dentro del Organo Legislativo asi como
también para alcaldes y representantes.
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Imagen Presidencial y de Gobierno

pholch

Unidad de facciones dentro del PRD

NS /NR
8.7%

Sl
44.6%

NO
46.7%

{Creé usted que entre los partidarios del PRD que apoyan a Balbina Herrera y los que
apoyan a Juan Carlos Navarro existe unidad?

Unidad: Porcentajes
Base: Total (n=1217)
Error Muestral: + 29%

Permanencia de la Alianza opositora

NS/NR
13.7%

ES UNA ALIANZA SOLIDA,
SE MANTENDRAEN EL
TIEMPO
33.7%

ES SOLO PARA LAS
PROXIMAS ELECCIONES,
DESPUES SE SEPARARAN
52.6%

iConsidera usted que la alianza entre Cambio Democrético y el Panamefismo es
Unidad: Porcentajes sglp para las préximas e!ecaongs y que después se separaran o que es una alianza
Base: Total (n=1217) sélida que se mantendra en el tiempo?
Error Muestral: + 29%
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Elecciones 2009 ﬂ

60 _ o Intencion de voto Presidencial
50 + 47 4546 Enero-Semana2 m Enero-Semana3 m Enero-Semana4 = FebreroSemana 1
40 — Entre quienes definitivamente irdn a votar, probablemente
32 34 32 iran a votar, no saben si irdn a votar o no.

30 Técnica de urna en la medicién de voto.
30
20 —

13 13
10
10
O T T T T T T
RICARDO BALBINA JUAN CARLOS GUILLERMO NULO EN BLANCO
MARTINELLI HERRERA VARELA ENDARA

Unidad: Porcentajes
Base: Entre quienes definitivamente iran votar, probable-

teira t ben si ira t . . . , .
;,zr:oe-gﬁ:‘:n\;oza(rni?;osg-s?:ni:r:zn;(r\\lzérOO)-Semana4 ¢Si las elecciones del 2009 fueran hoy, por quien votaria usted para Presidente
(n=1200); Febrero: Semana 1 (n=1200). dela RepUbI'ca?
Error Muestral: + 2.9%

Intencién de voto para la Alcaldia

60 —
Enero-Semana2 m Enero-Semana3 m Enero-Semana4 wm FebreroSemana 1
40 Entre quienes definitivamente irdn a votar, probablemente
40 — irdn a votar, no saben si iran a votar o no.
32 3131 Técnica de urna en la medicién de voto.
1
20
12 12 12
1
99 g
11
0 T
B BOSCO MIGUE L IVAN BLASSER MIGUEL NULO EN BLANCO
VELASQ VALLARINO ANTONIO BATISTA
BERNAL
Unidad: P j s . L . ] .
Bg;e‘:"Entgcrg;?éiies del Distrito de Panama que tienen En las proximas elecciones, ;Por quién votaria usted para la Alcaldia de Panama?
intencion de votar: (Entre residentes del Distrito de Panama que tienen intencién de votar)

Enero: Semana 2 (n=313) EM: £5.7%; Semana 3 (n=310)
EM: + 5.7%; Semana 4 (n=326) EM: % 5.5%;
Febrero: Semana 1 (n=304) EM: £5.7%
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Elecciones 2009

Alianza electoral o para bienestar del pais

NS/NR
9.1%

ES POR EL BIENESTAR
DEL PAIS
40.1%

ES UNAESTRATEGIA
PARA ASEGURAR EL
TRIUNFO AESTOS DOS
PARTIDOS
50.8%

Pensando en la alianza entre Cambio Democratico y el Panamefismo, jconsidera usted
que la misma tiene como principal propésito conseguir el bienestar del pais o que sélo
Unidad: Porcentajes es una estrategia electoral para asegurar el triunfo de estos dos partidos?
Base: Total (n=1217)
Error Muestral: +29%

&~

Impacto de denuncias sobre la campana del PRD

40 - 35.7
mFeb-09
30 24.7
50 | 15.6 16.6
7.4
10
0 T T T T T
AFECTAN MUCHO AFECTAN ALGO AFECTANPOCO NO AFECTAN NS/NR
NADA

;Qué tanto considera usted que afectan las denuncias que los medios han hecho
Unidad: Porcentajes sobre idemnizaciones a empresas de Balbina Herrera la campana del PRD por la
Base: Total (n=1217) presidencia de la Republica?
Error Muestral: +29%
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Campana Electoral y Crisis Econémica

La profunda crisis
econdmica
mundial que
afecta a la
mayoriade
lospaises
desarrollados
[lamados de
primer mundo,

es de tal magnitud que los
gobiernos han tenido que
disefnar y ejecutar programas
de recuperacion econdmica y
financiera para enfrentarla, sin
que hasta el momento
ninguno haya demostrado
éxito en superarla.

La Republica de Panam3, que
se caracteriza por ser una de
las economias mas
globalizadas de  América
Latina, por su relacién en la
economia mundial, serd tarde
o temprano impactada por la
nueva realidad econémica. Es
cuestion de tiempo.

Los panamenos parecen tener
una percepcion diferente a la
realidad que viven otros
paises vecinos. Es probable
que el “carnaval politico” que
se vivira hasta mayo, sea un
factor de “anestesia
econdémica” y hace que los
panamenos no perciban ni se
preparen, vivan o realicen el
futuro econdémico que nos
espera.

La encuesta de Dichter & Neira
de esta semana indica que al

Economia

16.7% de los panamenos le ha
ido mejor ahora que cuando
inicié el gobierno actual y al
56.0% le ha ido igual, o sea
que en su conjunto el 72.7%
de los panamenos viven mejor
o igual hoy dia que en el 2004.
Solo el 26.2% indica que le ha
ido peor.

Los aspectos en los que mas se
ha reflejado la crisis son la
compra en los supermercados
(71.5%) y el costo de
mantenimiento del hogar
(13.7%). Estos dos gastos, en
su conjunto, reflejan el 85.2%
del impacto de la crisis, en
donde las areas rurales son las
mas afectadas. El alto costo de
los precios en los
supermercados esta
produciendo que las personas
cambien algunos patrones de
gasto.

Es 16gico que si las personas
manifiestan que estan
viviendo mejor o igual ahora,
esto indica que al no sentir el
impacto de la crisis mundial
no se estan preparando para
hacerle frente. El 39.7% de los
encuestados contesté que se
estan preparando para
enfrentar la «crisis ya sea
reduciendo los gastos en el
hogar (46.2%) o buscando
formas para obtener ingresos
adicionales (43.3%), mientras
que el 10% de los
entrevistados no han pensado
todavia en cual seria la mejor

Por: José Chen Barria

opcién para prepararse a
enfrentar a la nueva realidad
econdmica.

Los patrones de consumo
estdn variando, no de forma
radical. Los consumidores
siguen comprando las mismas
marcas pero menos cantidad o
tamanos mas pequenos
(27.8%), mientras que algunos
(26.0%) compran marcas mas
baratas. El aumento mas
significativo es en aquellas
personas que han disminuido
sus compras en productos no
indispensables en sus
despensas o los han sustituido
por otros.

Las estimaciones del Banco
Mundial y CEPAL para el 2009
indican que el PIB panameno
crecera a un 4.5%. Esto
significa que las actividades
econdmicas se desaceleraran
cerca de un 60% comparado
con el ano 2008. Sin embargo,
esta reduccién parece no
impactar a los panamenos que
estan distraidos en el proceso
electoral. Concluidas las
elecciones, se iniciara en junio
y julio el periodo de transicion
gubernamental y es probable
que en agosto, cuando pase la
goma politica, los panamenos
despierten con una nueva
realidad econdmica que,
segun Dichter & Neira, los
sorprenderd porque son muy
pocos los que se estan
preparando para esta crisis.
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Evolucién econdmica personal

80 —

®Jul-08 ® Oct08 M Feb-09

56.0
60 —
44.8
40 -
20 12.2 100
16 30 4

0 |

MEJOR IGUAL PEOR NS/NR

Alafecha, jsu situacion econédmica personal, es mejor, igual o peor que cuando inicié el

Unidad: Porcentajes .
gobierno actual?

Base: Total muestra: Julio (n=1200),
Octubre (n=1200), Febrero (n=1217).

Error Muestral: £ 2.9%

La crisis econdmica internacional

NS/NR
AUN NO ME AFECTA 2.7%
42.0%

SIME ESTA AFECTANDO
55.3%

{Siente usted que la crisis econdmica internacional ya le estd afectando en algun

Unidad: Parcentajes aspecto personal , familiar o que atin no le afecta?

Base: Total (n=1217)
Error Muestral: + 29%

DICHTER & NEIRA

Latin Research Network




Opinién
Publica

Economia m

Aspectos en que afecta la crisis econdmica

COMPRA DE SUPERMERCADO/DESPENSA
COSTO DE MANTENIMIENTO DEL HOGAR
COSTO DE SERVICIOS VARIOS = Feb-09
COMBUSTIBLE
PAGO DE COLEGIOS
COsTO DE TRANSPORTE pusLico | B[ 97
ropa |B[06
MANTENIMIENTO DE AUTOS ’ 03
PRESTAMOS /HIPOTECA ’ 0.1
NS/NR ! 1.2
Unidad: Porcentajes iCudl es el principal aspecto en el que la crisis le esta afectando?

Base: Entre quienes respondieron que
si les esta afectando la crisis; (n=673)

Error Muestral: imr

Prevision ante la crisis econdmica

NS/NR

NO ME ESTOY
PREPARANDO
57.5%

SIME ESTOY
PREPARANDO
39.7%

;Usted estd preparado desde ya por si la crisis econdmica llega a empeorar?
Unidad: Porcentajes ¢ prep yap g p

Base: Total (n=1217)
Error Muestral: + 29%
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Preparativos de prevision

ESTARECORTANDO GASTOS 46.2

ENEL HOGAR mFeb-09

ESTABUSCANDO LA FORMA
DE OBTENER INGRESOS
ADICIONALES

43.3

NO HA PENSADO TODAVIA
CUAL SERIA LA MEJOR
OPCION PARA USTED

9.7

0.8

NS /NR

Unidad: Porcentajes
Base: Entre quienes respondieron que ¢De que forma entre las opciones que le voy a mencionar, se esta preparando?
se estan preparando para la crisis;
(n=483).

Error Muestral: + 4.6%

Actitud de compra en el supermercado

38.8
40
333 Ju-08 = Oct08 m Feb-09
30 - 27.0 27.8 27.226.0
19.8
20 17.6
10.3 .
9.7 8 7 29
10 — . . 6.9 "
0 T T T T T 1
COMPRA LA MISMA  COMPRA MARCAS COMPRA CON MENOR  HA DEJADO DE NO HA CAMBIADO HA SUSTITUIDO
MARCA PERO MENOS ~ MASBARATAS FRECUENCIA COMPRAR CIERTOS SUSHABITOS UNOSPRODUCTOS
CANTIDAD O TAMANOS PRODUCTOSNO PRODUCTOS DEL POR OTROS
MAS PEQUENOS INDISPENSABLES EN  TODO (EJM. YA NO (EJM. SODAS X JUGOS)
SUDESPENSA  COMPRA GALLETAS)
Unidad: Porcentajes . 3 L .
Base: Total muestra Julio 2008 Pensando en el aumento de la canasta basica, ;Cudl de las siguientes opciones

(n=1200); Octubre 2008 (n=1200);
Febrero 2009 (n=1217).
Error Muestral: £ 2.9%

refleja mejor su actitud cuando usted va a hacer la compra de supermercado?
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Ganadores del Premio Mundial John and Mary Goodyear Award.
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Deeper Insights for Clear Decisions
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Tel. (505) 278.3201 Fax. (505) 252.5951
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Col. Palmira, frente al Hotel Honduras Maya
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Edificio Palmira, 2 Piso, Tegucigalpa. _

Tel. (504) 235.8156 Fax. (504) 235.8135
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