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Qpinion Metodologia de la investigacién

Ficha Técnica

Universo: Hombres y Mujeres, mayores de18 afos, residentes de la Republica de Panama.
Ambito: Nacional (Areas urbanas y rurales). Se excluye Darién y Comarcas.
Técnica de estudio:  Entrevista personal en hogares.
Tamafno Muestral: 1229 entrevistas.
Tipo de muestreo:  Muestreo polietapico.
Primera etapa: Distribucion de la muestra total segun el peso poblacional por provincia,
area rural/urbana y corregimiento.
Segunda etapa: Seleccion aleatoria de cuadras, con inicio aleatorio y seleccidn sistematica de hogares.
Se entrevistara dentro de cada hogar a una persona seleccionada aleatoriamente.
Error Muestral: +2.9 % con un nivel de confianza del 95%

Trabajo de Campo: Del viernes 6 al domingo 8 de Febrero de 2009
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Distribucion de la Muestra

SEXO EDAD OCUPACION
HOMBRE — 49.0 18 A 29 ANOS TRABAJO FIJO 36.9
30 A 39 ANOS TRABAJO EVENTUAL
ESTA JUBILADO
MUJER — >1.0 40 A 49 ANOS
ES ESTUDIANTE
50 ANOS O MAS NO TIENE TRABAJO
AMA DE CASA
INGRESOS PROVINCIA ESCOLARIDAD
MENOS DE 400 — 50.0 PaNAMA ] 519 SIN EDUCACION
cHirRiQui [ 137 PRIMARIA INCOMPLETA
coon [l 80 PRIMARIA COMPLETA
a00n909 [ 303 VERAGUAS [l 7.9 SECUNDARIA INCOMPLETA
cocte [l 76 SECUNDARIA COMPLETA
1000 O MAS E 19.7 HERRERA i 4.1 UNIVERSIDAD INCOMPLETA
LossANTOs | 34 UNIVERSIDAD COMPLETA [
socaspELToRo ] 34 MAESTRIA / DOCTORADO [ 1.6
NS/NR | 0.2

Unidad: Porcentajes

Base: Total (n=1229) Proporcién de Muestra Urbana/Rural: 67.7% urbana / 32.3% rural
Error Muestral: + 29%
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Opinién de los panamenos sobre las protestas de los jubilados

NS/NR
3.5%

SISE JUSTIFICAN

NO SE JUSTIFICAN 77.9%

18.6%

¢Se justifican o no se justifican las protestas y reclamos de los jubilados por un aumento
salarial?

Unidad: Porcentajes
Base: Total (n=1229)

| Error Muestral: £ 2.9%‘ '

Solvencia de la CSS ante las demandas de aumento salarial

NS/NR
9.8%

NO TIENE LOS RECURSOS
41.3%

SI TIENE LOS RECURSOS
48.9%

¢{Tiene la Caja de Seguro Social los recursos o no los tiene para hacerle frente a las

Unidad: Porcentajes demandas de aumento salarial al personal ?

Base: Total (n=1229)
Error Muestral: + 29%
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Recordando lo permanente y lo importante de esta campana

Los resultados de la
encuesta de la segunda
semana de febrero
continlan  mostrando
una ventaja importante,
en intencién de voto,
del candidato Ricardo
Martinelli (53%) sobre la

candidata Balbina Herrera (33%). Aunque la
campanfna de Herrera ha logrado en una
semana recortar tres puntos porcentuales
-lo cual no esta mal para sus intereses-, la
diferencia de 12% de la cuarta semana de
enero, mas el 9% sumado la semana pasada
por Martinelli, hacen que la diferencia se
mantenga en el 20%.

La diferencia es tal que casi empieza a
hacerse irrelevante desagregar la intencién
de voto geografica o etdreamente. Lo que
el ano pasado parecia una campana
pensada para comunicarse especialmente
con los jévenes y con los mas pobres, hoy
parece haber penetrado uniformemente en
toda la sociedad. Por eso no es raro que,
con mucho desparpajo, la campana de
Ricardo  Martinelli haya encontrado
suficiente asidero para convertir su opcién
electoral en un  autodenominado
“movimiento”.

El rezago actual de Guillermo Endara (5%)
parece confirmar el formato bipolar que ha
tenido la politica panamefa al menos
desde 1994. La coalicién de oposicion es
plural y la alianza de gobierno esta
hegemonizada por el partido mas grande
del pais. Que el Partido Panamefista no
postule a uno de sus miembros a la
presidencia es un hecho importante, pero
esta ruptura se da dentro de Ia
confirmacién de una tendencia estructural
que tiene mas de veinte afnos.

Esta coyuntura semanal marcada por la
contundencia de las cifras vistas, el cierre
del periodo de postulaciones, la
presentacion de los planes de gobiernoy la
lejania del 3 de mayo, abre la posibilidad de
empezar a reflexionar sobre las propuestas

y, si se quiere ir un poco mas alla, sobre el
contenido de nuestra politica partidista.
Asimismo, se va haciendo mas importante
prever los esquemas de gobernabilidad del
préximo gobierno. En ese sentido, cabe
alentar a los medios de comunicacién y a
los partidos para que propicien un discurso
politico menos superficial. Por su parte,
esperemos que la ciudadania demande y
aproveche las  oportunidades de
informarse mejor sobre las opciones
electorales que hoy se nos presentan.

La encuesta de esta semana da un paso
hacia esa discusion al preguntar a la
ciudadania: “;son los planes de gobierno
importantes o irrelevantes para el
panamefio a la hora de votar para
presidente?”. El 85.7% de los encuestados
contestaron que “son  importantes’,
mientras que el 11.5% declaré que “son
irrelevantes” La respuesta es sin duda
gratificante, pero valdria la pena incluir los
planes de gobierno en un menu de razones
para otorgar el voto que incluya, por
ejemplo, las cualidades del candidato y el
partido al que pertenece. Estas opciones
pondrian al encuestado frente a otras
motivaciones legitimas, reales y menos
racionales que también influyen en el
sufragio y neutralizarian la propension a
contestar lo politicamente correcto.

Un dato de fondo mas que incluso puede
ayudar a entender la dindmica actual de la
campana. El 64.4% de los encuestados cree
que el pais “no va por buen camino”. Siendo
optimista, este alto nivel de incredulidad es
tierra fértil para la discusion profunda y
reveladora sobre los diferentes caminos
que deberia sequir el pais. Los planes de
gobierno deben ser la punta de lanza de
esta discusion.

Por otro lado, y también en la direccién de
discutir los asuntos importantes de esta
campafa, la encuesta pregunta qué
coalicion dominara la Asamblea Nacional
de Diputados. La importancia de esta

Por: Harry Brown Arauz

pregunta estriba en que la estabilidad del
gobierno, la fluidez y coherencia en la
formulacion de las politicas publicas
dependen de que el Organo Ejecutivo
tenga, al menos, una de las bancadas mas
grandes, de manera que pueda negociar en
buenas condiciones la ejecucion de su plan
de gobierno.

Las respuestas a esta pregunta esbozan
una percepcidon hacia un hemiciclo con
mayoria relativa del PRD (40.3%), pero con
la coalicion de cuatro partidos hoy
encabezada por Cambio Democratico con
otra percepcion de mayoria relativa
importante (33.8%). No obstante, contrario
a la eleccién presidencial, proyectar los
posibles resultados de las elecciones
legislativas del tres de mayo sélo con las
respuestas a esta pregunta es casi
imposible. Es asi porque este supuesto de
los entrevistados no necesariamente
implica intencion de voto y, ademas, en el
resultado median de manera importante,
entre otras cosas, la féormula electoral
utilizada para transformar los votos en
curules y las dimensiones y tamarnos de las
circunscripciones.

La eleccion en si es un inmejorable
momento institucional para compensar o
castigar con el voto al gobierno de turno
(rendicién de cuentas), pero el periodo
electoral también es aprovechado, no
siempre de manera institucional, para
canalizar demandas insatisfechas. En este
contexto, resulta paradigmatico el caso de
las protestas de los jubilados. La opinion
publica legitima con un 77.9% de apoyo a
la estrategia conflictiva de los jubilados,
independientemente de que menos de la
mitad, 48.9%, piense que la Caja de Seguro
Social tiene los recursos para atender sus
demandas. Queda claro, pues, que al final
los arreglos de gobernabilidad tienen poco
sentido para la poblacién si no se traducen
en resultados que influyan sobre su calidad
de vida. Esto es lo mas importante.
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60 - Intencién de voto para Presidencia
Enero-Semana3 m Enero-Semana4 = Febrero-Semana 1l = Febrero-Semana 2
50 —
Entre quienes definitivamente iran a votar, probablemente
irdn a votar, no saben siirdn a votar o no.
40 Técnica de urna en la medicion de voto.
30 —
20
13
10
10 7 7 78
3 5 5
2- 1T 1 1
0 T T T T T
RICARDO BALBINA JUAN CARLOS GUILLERMO NULO EN BLANCO
MARTINELLI HERRERA VARELA ENDARA

Unidades: Porcentajes Redondeados.
Base: Entre quienes definitivamente iran a
votar, probablemente irdn a votar o no
saben siiran a votar. ¢Si las elecciones del 2009 fueran hoy, por quién votaria usted para Presidente
Enero Semana 3 (n=1200) EM: + 2.9% hli

de la Republica?
Enero Semana 4 (n=1200) EM: * 2.9%
Febrero Semana 1 (n=1200) EM: £ 2.9%
Febrero Semana 2 (n=1200) EM: £ 2.9%

49 43 50 Intencion de voto para Alcaldia de Panama
50 —
45 Enero-Semana3 = Enero-Semana4 = Febrero-Semana1l = Febrero-Semana 2
40 Entre quienes definitivamente irdn a votar, probablemente
irdn a votar, no saben siirdn a votar o no.
Técnica de urna en la medicion de voto.
31 31
30
30 - 27
20
14
12 1
9
10
4
11 1 21 99 1
AT 4AEETv ]
O T T T T T T 1
BOBBY BOSCO MIGUEL IVAN BLASSER MIGUEL NULO EN BLANCO
VELASQUEZ VALLARINO ANTONIO BATISTA
BERNAL

Unidades: Porcentajes Redondeados.

Base: Entre residentes del Distrito de Panama

que tienen intencién de votar En las proximas elecciones, ;por quién votaria usted para la Alcaldia de Panama?
Enero Semana 3 (n=310) EM: * 57% (Entre residentes del Distrito de Panama que tienen intencién de votar)

Enero Semana 4 (n=326) EM: * 5.5%

Febrero Semana 1 (n=304) EM: = 5.7%

Febrero Semana 2 (n=321) EM: * 5.6%
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Direccion que lleva el pais

NS /NR
5.9%

NO VA POR BUEN CAMINO
64.4%

SiVA POR BUEN CAMINO
29.6%

{Cree usted que el pais va 0 no va por buen camino?

Unidad: Porcentajes
Base: Total (n=1229)
Error Muestral: + 29% '

Importancia de los planes de Gobierno al momento de votar

SON IRRELEVANTES
11.5%

SON IMPORTANTES
85.7%

iSon los planes de gobierno importantes o irrelevantes para el panamefo a la

Unidad: Porcentajes hora de votar para Presidente?

Base: Total (n=1229)
Error Muestral: + 29%
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Influencia de las criticas de Navarro en campana de Balbina Herrera

NS/NR
12.2%

Si LA FAVORECEN
17.4%

NO LA FAVORECEN

70.4%
{Cree usted que las criticas de Juan Carlos Navarro a la gestion del Presidente
Unidad: Porcentajes Martin Torrijos, favorecen o no las aspiraciones a la Presidencia de la Republica
Base: Total (n=1229) de Balbina Herrera?

Error Muestral: + 2.9%

-~

Dominio de la Asamblea después de las elecciones

NS /NR
25.9%

PARTIDOS QUE RESPALDAN LA

CANDIDATURA DE RICARDO MARTINELLI PARTIDOS QUE RESPALDAN LA

33.8% CANDIDATURA DEBALBINA HERRERA
40.3%
{Cree usted que la Asamblea estard dominada por los partidos que respaldan la
Unidad: Porcentajes candidatura de Balbina Herrera o aquellos que respaldan la candidatura de
Base: Total (n=1229) Ricardo Martinelli?

Error Muestral: + 29%
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Ganadores del Premio Mundial John and Mary Goodyear Award.
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Deeper Insights for Clear Decisions

* ) PANAMA
Avenida Ricardo J. Alfaro, Edificio The Century Tower,
* Piso 21, oficina 2103, Ciudad de Panama.

Tel. (507) 236.4000 Fax. (507) 236.2233

> GUATEMALA eLsavapor < [
@ Edif. Europlaza World Business Center, Alameda Dr. Manuel E. Araujo, Colonia Escaldn, @
Torre 1, Piso 18, Ciudad de Guatemala. Edificio PALIC, Piso 4, San Salvador. _
Tel. (502) 2387.6900 Fax. (502) 2387.6909 TTel. (503) 2298.4800 Fax. (503) 2298.4811
I ) (OSTARICA HONDURAS < N
Del Mall San Pedro, 200 mts norte, Col. Palmira, frente al Hotel Honduras Maya Ik
s Edificio Lachner, Piso 3, San José. Edificio Palmira, 2 Piso, Tegucigalpa. _
Tel. (506) 2234.9575 Fax. (506) 2225.1915 Tel. (504) 235.8156 Fax. (504) 235.8135
> NICARAGUA REPUBLICA DOMINICANA ¢ - -
D Banpro Altamira, 1 Cuadra Sur, %2 Cuadra Oeste. Edificio Antonio Barletta, Local De 50 Mt2, 4to Piso )
I GsaNo. 111, Altamira Oeste, Managua. Av. John F. Kenedy No. 12, Santo Domingo. - -
Tel. (505) 278.3201 Fax. (505) 252.5951 Tel. (1809) 788.9808 Fax. (1809) 788.1688

La compania lider de investigacion de mercados y opinion de Centro América

y el Caribe.
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